拍摄框架协议投标人答复函
第1部分 - 投标人一般业务信息
1. 一般信息
	机构名称：

	联系人姓名：

	电话：
	传真：

	电子邮件：
	母公司（如果适用）：

	主要地址：


	注册地址：


	付款地址：



	注册号：
	税号：

	注册年份：
	年营业额：


2. 请提供有关机构类型的详细信息（制造商、经销商等）：

3. 请列出机构内将服务于救助儿童会合作事宜的工作人员。应该指定一名工作人员作为面向救助儿童会的主要联络人员：

	姓名
	职称
	在与救助儿童会的合作事宜中的角色
	直拨电话号码
	电子邮件地址

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


4. 请提供至少2份客户推荐信息，供救助儿童会联系（最好是非政府组织）：
	客户机构
	联系人
	电话号码
	电子邮件地址
	联系信息

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


第2部分：投标人的能力
1. 贵方能够接受的付款方式（如：货到付款或者是提前预付比例）
2. 贵方是否能够提供国家税务正规发票


是
 FORMCHECKBOX 

 否 
 FORMCHECKBOX 

3.  贵方能够提供的交付方式

4.贵方执行什么样的标准工作时间，以及在紧急情况下提供哪些工作时间外的服务？
5.请阐述贵方公司所在地，以及服务可涉及的地域范围：

6.详细阐述贵方在本报价中所提供的服务，将配置的相关设备的说明：

7.阐述贵方日常所承接的拍摄服务类别，并且说明擅长于哪一类的拍摄（比如：人文类、风光类、探索类等）
第3部分：报价方案（按照如下说明填写以下的表格，请认真阅读以下每栏的填写说明。）
1. 单价、售后承诺及其他

（1）“单价”栏用于填写贵公司提供服务的单价（注：价格不包括差旅费用，差旅费用将按照实际发生实时另报），若有以下列出的其他项目可以报价，请自行加行列说明并报价；
（2）“任务团队人员  配备基本构架”栏用于填写各项报价内容所需的人员基本构架（人数、分工角色等）
（3）“售后承诺”栏用于填写贵公司针对每项服务给出的相应售后服务承诺（内容包括但不限制于：成品提交设置的审核限制次数（即配合度）；工程文件及素材存档的存档期；成品提交后，提供至少多长时间以内的多少次修改等）；
（4）“备注“栏用于填写贵公司的所有说明（注：在“报价内容“栏中，贵公司没有包括或者可以超出的服务，均在”备注“栏中说明，不可以删除以下表格中”报价内容“栏所包括的所有叙述内容；
	报价内容
	计费单位
	单价（元）
	任务团队人员  配备基本构架
	售后方案

	日常图片拍摄（Photography）活动/会议等跟拍。拍摄300-1000张数字图片（根据具体活动内容而异），后期精修50张，可当日快速提交，提供所有原始照片。（按照摄影师人数计费）
	半日（4小时以内）全日 （8小时内）供应商所在地服务
	半日：   元 / 人全日：     元 / 人
	　
	　

	
	半日（4小时以内）全日 （8小时内）供应商所在地以外的服务
	半日：   元 / 人全日：     元 / 人
	
	

	日常视频摄像 (Video) 活动/会议等跟拍，拍摄活动视频素材或者花絮（根据具体活动内容而异），免费提供简单视频连接成片（即把拍摄到的若干条素材通过简单拼接成为完整单个视频文件，但是不包含内容修整等后期剪辑工作。），提供所有原始视频素材。（按照摄影师人数计费）
	半日（4小时以内）全日 （8小时内）供应商所在地服务
	半日：   元 / 人全日：     元 / 人
	　
	　

	
	半日（4小时以内）全日 （8小时内）供应商所在地以外的服务
	半日：   元 / 人全日：      元 / 人
	
	

	活动视频成片剪（Editing）将上述活动视频素材通过粗剪和精剪配乐配字幕等剪辑手法，生成具有完整呈现的视频成片
	每条3-5分钟视频， 按照每条计费（配乐配字母）
	           元/条 影片（供应商所在地服务）
	　
	　

	
	
	元/条影片（供应商所在地以外服务）
	
	

	
	每条3-5分钟视频， 按照每条计费（配乐配字幕、配音、演员等费用）
	           元/条 影片（供应商所在地服务）
	　
	　

	
	
	元/条影片（供应商所在地以外服务）
	
	

	专题片（宣传片）拍摄制作（Promotional video / Feature films），包括前期沟通调研、创意 / 剧本 / 分镜头脚本设计、完整的创作团队：导演/执行制片/摄影师/收音灯光/后期制作等，专人专项，项目不同阶段提供完整的项目执行计划，后期完整制作（包括粗剪 / 精剪 / 配音 / 配乐 / 字幕 / 配音演员 等）。
	按照成片时长每分钟为单位计算
	              元/分钟（供应商所在地服务）
	　
	　

	
	
	              元/分钟（供应商所在地以外服务）
	
	

	视频网课（Online Courses）包括：前期沟通调研、 创意 / 剧本 / 分镜头脚本设计、完整的创作团队：导演/执行制片/摄影师/收音灯光/后期制作，专人专项，项目不同阶段提供完整的项目执行计划，后期完整制作（包括粗剪 / 精剪 / 配音 / 配乐 / 字幕 / 配音演员 等）。
	按照成片条数为单位计算
	         元/节课每节课（5-20分钟内）供应商所在地服务
	　
	　

	
	
	         元/节课每节课（5-20分钟内）供应商所在地服务
	
	

	非直播类型的视频网课，包括了多机位的丰富表现形式，穿插不同镜头，不同景别的丰富剪辑手法。包括：前期沟通调研、 创意 / 剧本 / 分镜头脚本设计、完整的创作团队：导演/执行制片/摄影师/收音灯光/后期制作，专人专项，项目不同阶段提供完整的项目执行计划，后期完整制作（包括粗剪 / 精剪 / 配音 / 配乐 / 字幕 / 配音演员等）。
	按照成片条数为单位计算
	         元/节课每节课（5-20分钟内）供应商所在地服务
	　
	　

	
	
	           元/节课每节课（5-20分钟内）供应商所在地服务
	
	

	动画网课 （MG Animations）包括：前期沟通调研、 创意 / 剧本 / 分镜头脚本设计、完整的创作团队：编剧 / 导演 / 美术 / 动画师 / 音效师，专人专项，项目不同阶段提供完整的项目执行计划，完整制作（包括 精编 / 配音 / 配乐 / 字幕 / 配音演员 等）。
	按照成片条数为单位计算
	             元/节课每节课（5-20分钟内）供应商所在地服务
	　
	　

	
	
	            元/节课每节课（5-20分钟内）供应商所在地服务
	
	

	活动现场照片直播。要求： 照片高清规格；全程跟拍，所拍摄照片包括但不限于：与会领导专家特写、现场全景、活动精彩环节特写、现场花絮等；照片主题鲜明，角度合适；总数量不少于500张，提供所有照片高清原图。（按照摄影师人数计费）
	半日（4小时以内）全日 （8小时内）供应商所在地服务
	半日：   元 / 人全日：   元 / 人
	
	

	
	半日（4小时以内）全日 （8小时内）供应商所在地以外的服务
	半日：   元 / 人全日：   元 / 人
	
	

	新增项（若需要，请自行增加行数，每行一项内容）
	
	
	
	

	备注：


2.贵方是否能在整个合约过程中将价格固定下来？
是
 FORMCHECKBOX 

 否 
 FORMCHECKBOX 

如果“否”，请提供有关价格能在多长时间内保持固定的详细信息或者相关的其他费用
3.如果价格无法在合约期内保持固定，请指明可能影响到价格的因素，及这些因素的变化会如何影响所述产品的价格：
4.贵方能够接受的付款方式（如：货到付款或者是提前预付比例）
5.贵方是否能够提供国家税务正规发票


是
 FORMCHECKBOX 

 否 
 FORMCHECKBOX 

6. 贵方是否能够接收我方的合同模板
是
 FORMCHECKBOX 

 否 
 FORMCHECKBOX 

7. 贵方是否能够接受并遵守我方所附的救助儿童会的《采购条款》、《儿童保护政策》、《反舞弊和腐败政策》及《IAPG代理商和供应商行为准则》
是
 FORMCHECKBOX 

 否 
 FORMCHECKBOX 

第四部分：案例请阅读完SC品牌要求PPT（详见附件）后，基于以下的案例，完成构思方案、任务团队构架及时间计划表。
项目名称：以儿童为中心的社区服务项目——关注社会组织儿童福利和保护服务能力提升
背景介绍：为了进一步清晰界定与强化社会组织在儿童保护工作中的角色与职能，共同搭建儿童保护工作机制、完善儿童保护服务的供给与递送、加强与政府相关部门的有效对话、贡献于公众宣传与政策倡导等，救助儿童会与北京博源拓智儿童公益发展中心（简称“博源拓智”）、贵阳南明启明社会工作服务社（简称“启明”）及南京市协作者社区发展中心（简称“协作者”）联合，由欧盟国际发展合作中国社会组织发展项目2017提供资金的支持，在贵阳、南京开展“以儿童为中心的社区服务项目——关注社会组织儿童福利和保护服务能力提升”项目，以支持当地儿童福利和保护服务的体系建设与专业化发展。
目标人群：各地民部门、未成年人保护中心（若有）、社会组织、救助儿童会保护项目组，南京、贵阳项目点合作伙伴（含社会组织）
目的：1）通过观看视频，让目标群体更加了解儿童保护工作者或者儿童保护社工是什么样的角色、他们日常做什么、他们的工作价值等等；2）呼吁各方投入更多资源，支持儿童保护社工的发展。
产出视频形式要求：
1） 宣传儿童保护社工的视频脚本，包含儿童保护社工的角色、日常工作、困难、挑战、愿景、需要的支持等
2） 1个5-8分钟左右的短视频以及
3）50张体现主题的精修照片（构思方案中请简要阐述如何体现照片中的主题）
针对形式的设计要求：
1)制作与救助儿童会的品牌要求、品牌调性一致的适合目标人群观看的短视频/照片。
2)提供拍摄脚本，采用比较有趣生动的拍摄形式，可邀请项目地的社会组织、政府部门工作人员、儿童及家长参与拍摄。
3)剪辑后的短视频应该拥有统一的片头和片尾。

期望完成的时段：6-8月份
根据以上的案例，请在下面的方框中规划出任务团队构架及任务时间计划表

根据以上的案例，请在下面的方框中完成案例构思方案

第5部分：投标人对合规性的确认
作为投标人，我们兹确认满足下列要求：

· 产品的规格要求
· 投标条件
· 救助儿童会的采购条款 
· 救助儿童会的儿童保护政策
· 救助儿童会的反贿赂和腐败政策
· IAPG行为准则
我们在招标中包括下列文件和信息：

· 第1部分 - 投标人一般业务信息
· 第2部分：投标人的能力
· 第3部分：报价方案
· 招标需求要求的其他信息
我们确认我们的报价以及上述声明对救助儿童会有效。

	投标人签字确认：
…………………………………………………………………….

签名 

…………………………………………………………………….


姓名

……………………………………………………………………..


职称

……………………………………………………………………..


公司

……………………………………………………………………...


日期

                                                                                       


表单编号：SC-PR-12c – 投标人答复函（1.0版）

